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FACT-SHEET QUISMA

QUISMA = Quality Internet Services & Marketing



KURZ-VITA

Ronald Paul 
Jahrgang 1977, Betriebswirt

Der gebürtige Berliner be-
gann nach dem Studium seine 
Online-Karriere im Marketing 
von United Domains AG in 
Starnberg. 

Zusammen mit Norman Nöt-
zold gründete er 2001 die 
Online-Marketing-Agentur 
QUISMA GmbH. Das Unter-
nehmen wurde 2007 in die 
GroupM (Maxus, Mediacom, 
MEC, Mindshare) eingeglie-

dert. Diese bündelt das Medi-
ageschäft der weltweit tätigen 
Kommunikationsholding WPP. 

Ronald Paul verantwortet als 
CEO neben dem operativen 
Geschäft die strategische Wei-
terentwicklung von Geschäfts-
bereichen und die Internatio-
nalisierung der Agentur.



1. Herr Paul, was unterscheidet QUISMA  
von anderen Performance-Agenturen?

Ronald Paul: Als einziger Anbieter decken 
wir mit unserem Leistungsportfolio alle 
Kerndisziplinen des Performance-Geschäfts 
ab: Suchmaschinenwerbung (SEA), Such-
maschinenoptimierung (SEO), Affiliate-
Marketing, Performance-Display-Adverti-
sing und Conversion-Optimierung. Und in 
jedem dieser fünf Bereiche zählen wir zu 
den führenden Anbietern.

2. In drei Worten: Was können Kunden von 
QUISMA erwarten?

Ronald Paul: Effizienz, Transparenz und In-
ternationalität.

3. Was bedeutet die Anbindung an das  
globale Network der GroupM?

Ronald Paul: Bei uns findet Performance-
Marketing nicht im isolierten Raum statt, 
sondern in Anbindung an die klassische 
Mediaplanung. Zudem profitieren wir vom 
Erfahrungsaustausch mit den Schwes-
teragenturen Maxus, Mediacom, MEC und 

Mindshare und stehen mit den GroupM-
Kollegen in einem kontinuierlichen, inter-
disziplinären Austausch. Dadurch konnte 
sich QUISMA zur Media-Agentur unter den 
Performance-Agenturen profilieren.

4. Lässt sich diese Ausrichtung mit dem  
harten Performance-Geschäft in Einklang 
bringen?
 
Ronald Paul: Mehr denn je. Aus den Reak-
tionen unserer Kunden erfahren wir, dass 
dieser integrative Ansatz, die Verzahnung 
von Performance mit klassischer Mediapla-
nung,  ein wichtiger und lange vermisster 
Baustein im Rahmen einer ganzheitlichen 
Mediabetreuung ist.

5. Von welchen Themen können Werbekun-
den in diesem Jahr am meisten erwarten?

Ronald Paul: Die effiziente Aussteuerung 
von Budgets über eine ganzheitliche Be-
trachtung der Customer Journey (on- wie 
offline) ist nach wie vor das große Ziel, 
wobei Themen wie RTB, Mobile und Video 
stärker in den Vordergrund rücken.
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