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Der Midnchner Perdormance Marketer
Quizma hat eine Checkliste zum Thema
SEO-Fehler verdffentlicht. Das Whitepaper
tichtet sich vor allern an Mittelstandler, die
gich ing Digital-Geschat vortasten. "Der
Moriman NEtTold Tst Grinder and CT0 von Kanal Search ist selbst fir Firmen, die thren
Duisma. Hauptumsatz nicht aus dem Online-Geschat

nenerieren, zu einem wichtioen Instrument
irm Marketing-mMix geworden”, erklant Quisma-CTO Morman Matzold. Seine Agentur ist seit
rund zehn Jahren im Suchmaschinen-Geschart tatig.

Die wichtigsten wichtinsten Punkie des Quisma-FPapiers:

Fehler Nr. 1: Professionelle SEQ-Experten werden nicht ader zu spdt einbezodgen
keine Optimierunog ohne Expedise; Wenn Websites verhessert werden sollen, nebimen
Firmen zunehmend die Dienste erfahrener Fachleute in Anspruch - oft zu spat: 1st eine neue
Wehsite bereits online, kinnen schon viele Fehler passiert sein, die zum Teil nur schwer zu
hehehen und aulierst kostspielio sind. Meben Traffic-Yerlusten drohen hohe technische
knsten zur Anpassung der neuen Wehseite an die Anforderungen der Suchmaschinen.
Cisma empfiehlt darum, SEO-Experten schon in der Planungsphase eines neuen
Internetauftritts mit einzuheziehen.

Fehler Hr. 2: Redaktionelle Mitarbeiter und SEO-Fachlewute tauschen sich nicht aus
kammunikation hilft: Of formulieren Texter zwar spannende Inhalte, legen aher keinen
grofien Wer aufwichtine SEO-Kriterien. So wird das Thema z.8. bei derWahl der URLs, der
Wiehseitentitel oder der HTML-Headlines wernachlassigt. Die negativen Auswirkunoen Zeigen
sich in suboptimalen Listungen bei Google & Co. Darum sollten die handelnden Fersonen
en zusammenarbeiten, um den redaktionellen und gleichzeitig den SECO-technischen
Ansprichen gerecht zu werden.

Fehler Wr. 3: Bauchgefiihl statt Strategie
klare Ziele definieren: Moglichst weit oben stehen" ist als Zielvargabe zu kurz gedacht.
Schlieizlich hieten Suchmaschinen indwischen weaitaus mehr Ergebnisse als das pure Listen
vor Links. So landen bei Universal Search auch Bilder, Yideos oder Maps auf der Trefferliste.
Zilisma rat, neben den klassischen Listungen auch vertikale Suchen einzubeziehen.

Fehler Hr. 4: Komplette Flash-Webhseiten sehen schin aus, sind fiir SEQ aber
ungesignet
Micht alles, was schin ist, ist auch ndtzlich: Werhebanner, Yideo-Flayer oder animierte
Infografiken sind aus SEO-Sichtwenig hilfreich, denn Seitenstruktur und interne Verlinkung
sind meist nichtwarhanden oder nicht erkennbar. Flash sollte darum nur als Elerment
innerhalb einer HTML-FPage eingesetzt werden.

Fehler Hr. 5: Dyvniamische URLs werden nicht in leshare Formate iibertragen
Fastalle Webhsites werden inawischen aus Shop-, Blog-, Content Management- oder anderen
Systermen erzeunt. Solche dynamische LILREs mit langen angehangten Farameternennunogen
kinnen zu Problemen bei der Indexierung oder Relevanzdarstellung fithren. Experten
empfehlen Lasungsansatze mit  Rewriting Roles”, die dynamische URLs umwandeln.

Fehler Wr. 6: Doppelung von Inhaklen
Doppelt halt nicht besser: Inhalte, die Gher mehrere LIRLs erreichbar sind, kinnen den Erfolg
einer Suchmaschinenoptimierung einschranken. Duplicate Cantent sollte deshalb so weit
wie miglich vermieden werden, woflr unter dem Stichewort  Parameterhandling” eine Vielzahl
won Lasungsmaglichkeiten zur Verfilgung stehen.

Fehler Hr. 7: Webseitentitel wird zu wenig Aufimerksamkeit gewidmet
LInigues Erscheinunoshild: Die Inhalte im Wehseitentitel und in der Meta Description spielen
in der Suchmaschinenoptimierung eine entscheidende Rolle. Sie sollten eindeutig und
urvenwechselbar sein und die optimale Anzahl an Zeichen ausschipfen. Schlieklich dienen
sie den Suchmaschinen nicht nur zur Erfassung des Themas, sondern werden oft auch als
Headline auf einer Suchergehnisseite dargestellt.

Fehler Hr. 8: Textschwiichen
Contentis King: Inhalt und Headline zihlen aus SEQ-Sicht zu den wichtigsten Bestandteilen
des HTML-Bodys, deshalb sollte auf semantische Klarheit geachtet werden, Content und
Headline gut auf einander abgestimimt sein.

Fehiler Nr. 2 Linkbuilding wird unterschatzt
Yitarmin ,B" wie Link-Beziehungen: Der gezielte Aufhau einer externen Verlinkung ist einer der
wesentlichen Faktoren der Suchmaschinenoptimierung. Offen bleitit allerdings die Frage, wie
wigle Links eine Website mindestens bhendtiogt. Es geht dahbei nicht nur guantitative, sondern
auch um gualitative Kriterien.

Fehler Hr. 10: Page Rank wird iiberschatzt
Fage Rankwversus Themenrelevanz: Die rein gquantitative Aussage zurMerlinkung, wie sie der
Google Page Rank beschreibt, ist nicht mehr zeitgemar. Schlielich werden inowischen
immer mehr Qualitdtstakioren zur Bewertung derVerlinkung herangezogen. Quisma betont,
dass die Themenrelevanz verlinkender Wehseiten mindestens ehenso wichtio ist und beim
Linkaufhau starker beachtet werden sollte.



