Group M kriegt fiinfte Tochter

WPP baut die Agentur Quisma zum internationalen Digital-Network aus / Ronald Paul wird CEO

Von Elke Jacob

eine Audienz bei Martin Sorrell in

New York wihrte anderthalb

Stunden. In dieser Zeit unterbrei-

tete Ronald Paul dem CEO der
WPP-Gruppe seinen 15 Punkte umfas-
senden Geschiftsplan, den er fiir den in-
ternationalen Roll-Out von Quisma auf-
gestellt hat. Sobald der Chef der gréfiten
Agenturholding der Welt personlich seine
Finger im Spiel hat, muss es schon um ein
wichtiges Vorhaben gehen. Entsprechend
ambitioniert ist denn auch der Anspruch
von Quisma. Die Agentur will das ,,Per-
formance-Network Nummer 1 in Euro-
pa“ werden.

Auf diese Idee kam allerdings nicht
Sorrell selbst, sondern wohl eher Jiirgen
Blomenkamp, der inzwischen zum inter-
nationalen Tradingchef der Group M auf-
gestiegen ist. Er kaufte vor drei Jahren die
Mehrheit an Quisma, die 2001 von Paul
und Norman Notzold in Miinchen ge-
griindet worden war. Die Partner halten
noch 25,1 Prozent an ihrer Firma und
bewahren sich damit den juristisch nicht
unerheblichen Minorititenschutz.

Aus dem Zwei-Mann-Unternehmen
ist mittlerweile ein Netzwerk geworden,
das mehr als 100 Mitarbeiter beschiftigt
und aktuell ein Billingvolumen von tiber
100 Millionen Euro betreut. Trotz der
Streichung aller Kickbacks, die Google bis
2008 den Agenturen gezahlt hat, ist Quis-
ma laut Paul weiter organisch gewachsen.
Zu den bisherigen Biiros in Miinchen,
Hamburg, Diisseldorf, Frankfurt, Wien,
Ziirich und Warschau kommen nun Nie-
derlassungen in den Niederlanden,
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Agenturchef Ronald Paul will mit Quisma als Néchstes in die asiatischen Mérkte expandieren

Frankreich, Spanien, Italien und Tsche-
chien hinzu. Die jeweiligen Firmen sind
bereits gegriindet und Paul sucht derzeit
die passenden Lindermanager. Wenn sei-
ne europdische Strategie aufgeht, wird
Quisma als Nichstes die asiatischen
Mrkte in Angriff nehmen.

Der gebiirtige Berliner Paul ist CEO
und Dirigent des internationalen Roll-
out, durch den Quisma als fiinfte Agen-
turmarke unter dem Dach der Group M
gleichberechtigt neben den klassischen
globalen Medianetzwerken Mediacom,
MEC (ehemals Mediaedge CIA), Mind-
share und Maxus platziert wird.

Mit Quisma hat die Group M ein neu-
es Mitglied in der Familie, das schon seit
2007 als ihr Sub-Dienstleister fungiert.

Dabei hat Paul allerdings festgestellt,
»dass die Kunden nach einer Adresse su-
chen, die linderiibergreifend agiert und
dabei den gleichen qualitativen Level bie-
tet“. IThm zufolge sprechen die Suchma-
schinen in technologischer Hinsicht zwar
tiberall dieselbe Sprache. ,,Aber das Affi-
liate-Marketing und vor allem das Ban-
ner-Advertising, wo Volumina gebiindelt
werden miissen, brauchen lokale Nihe zu
Kunden und Anbietern®, fiigt der Quis-
ma-Chef hinzu.

Es ist allerdings hinreichend bekannt,
dass sich auch die klassischen Mediaagen-
turen im digitalen Bereich tummeln, der
hohe Umsatzzuwichse bringt. Aber of-
fensichtlich haben WPP-Chef Sorrell und
sein Trading-General Blomenkamp er-

kannt, dass der Performance-Bereich aus
Kostengriinden nicht viermal in jeder
Group-M-Agentur aufgebaut werden
kann. Insofern bieten Mediacom und Co
ihren Kunden zwar TKP- oder Cost-per-
Click-basierte digitale Services an. Den
Rest aber kaufen sie bei Quisma ein.

sUnsere Kunden koénnen Perfor-
mance-Leistungen in unterschiedlichen
Landern komplett risikofrei auf Cost-
per-Lead oder -Order einkaufen, betont
Paul. Die Agentur bietet SEM, SEO und
Affiliate Marketing, vor allem aber ,,Per-
formance Display Advertising® mit dem
Schwerpunkt Re-Targeting — also dem
Wiederfinden von Usern im Internet, die
eine Website bereits besucht, aber dann
doch keine Reise oder Jeans bei dem On-
line-Anbieter bestellt haben. Das erfor-
dert laut Paul eine ,intelligentere und
zielgruppenaffine Art der Werbemittel-
aussteuerung®. Die neue Unit Marketing
Intelligence untersucht dabei seit Juli mit-
tels okonometrischer Modelle den Ge-
winnbeitrag aller Marketingmafinahmen
on- und offline und greift dabei auch auf
Daten der Group M zu.

In der Gruppe hat das Portfolio von
Quisma die meisten Uberschneidungen
mit dem von Maxus. Aber dessen CEO
Christian Leipacher sieht ,keine Gefahr®.
In Sachen SEM/SEO, Affiliate oder Dis-
play Performance ist er bereits Kunde von
Quisma. Ansonsten seien die Angebote
innerhalb der Group M sauber voneinan-
der abgegrenzt, betont Leipacher. Klassi-
sche Media wird Quisma nicht anbieten
und herkémmliches Display-Targeting
bedienen die Group-M-Agenturen selbst.
Hauptsache ist wohl, dass am Ende alles
in der WPP-Familie bleibt.



