auf Landéng Page B { Thee Testseite). Sollie
B besser performen, wind dicse e neus
Kontrollseile, die Sbe winderuin il caner
nieuen Venamie ou dberizeffen versschen.

Beginnen Sie beim Testen mit Dhvem
Angebot: mit dem Preis, mit Nachlisen
oder der Verpackursg. Mit dem kosten.
losen Website Optiniser” von Google
Edinnien Sie muna.-luirll.p ASB-Tests ir
Ihre Landing Pape dunchifthren.

Wenn ein Keyword 200 mpresssons
hekommd, haben 200 Mutzer. deren
sttt (ke Anscips geschon: das reichi
wns, um dic Performance Huree Anreege
mu bearteilen.

st i TR Nurer Arzeige <1 %, sollien S
eniweder das Keyvword strefchen, mehr
negative Keypwosds hinpafigen oder den
Anzeigentext verbessem,

Wienn cin Keywond 200 Klicks generien,
haben 2080 Mutrer, dic aaf thre Anadge
peklicks hahen, Thre Landing Page besucht,
was-aureichi, um die Corversion Haie urd
Folgfich den Firfolg 7u beurteilen.

e Cehotskoosien, der Verkaufsproses
und die Marge lepen fot, welche Conver-
shom Fate Sie benidtpen, um cinen Gewinn
e erzleden Wenn Sie abor unterbudb von
1 %% hooverieren, i anzunchmen, dos
Anderungen nidig sind, um dic Conver-
pletch streschen sollien,

a3

I
TV
T
ditl

Mutzen Sie Location- Based Targeting,
um Thre Werbung mur in relevanien
Giebsicien ru peigen

Yiele Adwords-Konten verfiigen iiher
leeliglich eine Kampagne, die sich auf'an
bestimmtes Ciehict komzengriert, el
sich Thr Ampebot auf cine bestimmte
Hepion, kinnon sic lhie Kampagnenein-
stedhungen bearbesten und Location Based

Targeting” nutien, um nar dicjenigen

Diais Location Based Turgeting it pedoch
il preriidhd, daes s [P Al ressien basiert
uand manche 1P nichi den Audentbalt des
Nutzers widersplegeln. Abhilie schafft hicr
eine rweile Kampagne, welche die Location
weitlfufiger elngrenzt - mum Beispie,
imddesmy man ein ganzes Land mapnance loge,
jesdach nier aull Keywonds bictet, welche
«Location Wirter™ enthaken. YWenn Sie
betspelnwrine Pleza in Shotigart verlfen,
bicten Sic mir aul Keywonds, die Stuttgan
und andene Wirier filr nelevanie Crie in
Stattgart enthalten
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Cleveres Location Baed Thrpeting kann
Thare Nadveonds-Kosten signifilant seoken
und die Belevanz erhhen

Rufen 5ie Sachanirage-Reports ab, um
neise Keyvwords ma finden

Ein Sochanfrage-Kepont zeigt Thnen
die sperifischen Suchen, bei deren lhre
Anzeige erschien und die Sie mimzen
konrer, um thee Ansspengruppen weter
2u verfeinern. So funktiomlen e

Gehen Ske auf den Tab Keywacd™

Elicken Sic aull Suchbepriffc anpeipen”
und wihlen Sie .alle”. Darauthin

erscheizit cin Pop-up- Fenster (Abb, 1)

Selwen Sie sach dee Passende Wort-
pruppe - und MWeitpehensd passersl™
Keywords an widd Rigen Sie dicse als
sperifische Keywords linsn, vielleicht
mi dg:nm. Amlger:ﬂmppcn. EE-.-'
words, die nicht passen, kdnnen als

===

sbe lhinmen lbre CTR relatiy leiche ver
bessern, indem Sle Thre Kampagne nar
dann aktivieren, wenn Sie am beten
performl Finden Sie heraus, wann dies
der Fall ist, indem Sie sich die Response
an verschicdenen Wochentagen und
Tagesrciten anschauen (verweniden Sie
hﬁwnluﬂﬂwml

Thre dereeitige Kampagmenplanumyg wird
in der Spalie  Anccigenplanung” bm
Bereich Einstellungen” fir alle Kampa-
gt susammenifesend argereigt (siche
Abbildang ).

[ie GrandeinageBung ist alle Tage und
Stunder’. Sle kinnen den Zeftplan fii
eine heaimmae Kanapagne bestimnien,
imdem Sie aul deven Mamen im ochigen
Report klicken oder in den entspeechen.
den Elnsiellunpen der Kampagne. Dant
klicken Sic auf Bearheilen® im Bereich
~Arzeigerplanung” neben JFrweitene
Einatellngen”,

Darmufhin erscheint Thr MWerbezeit-
praner " -Feimster (Abbildung 3), wo Sic
diarch Klick auf die peviligen Uhreciten
fidr pediens Tag bestimmen, wann Thre An-
petpenerschetnen umd wann nicht {(grin=
aingeschalbet, grau = ausgechaliet).

Wenn Sle muf den Link Gebole und
Wklﬂm.ﬁmﬁnﬂrﬂn
ﬂmpmlhmhﬂﬁumﬁnﬂﬂ.
imdemy Sie dle Gkt i Abdhlin i plerit von
der Tageereit plaisieren |
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ZUSAMMENGEFASST: SO OPTIMIEREN

SIE IHRE ADWDRDS-KAMPAGNEN

Verwerlen Sie Keywords, deren
Click-Through- und Conversbon
Rates sich nichi liber | % steigern

Mutren Sle Locathon Rased Tar-
peting um lhre Anecigen nar in

Rufen Ske Suchanfrage- Reportsab,
ik e Reywornds pa bdenifizie-

ren, anf die Sie bieten!

Stimmen Sle Thre Kampagnen
zeitlich gl das Nutserverhaltenab!
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