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Facebook lockt iiber eine Selbstbedienungsplattform schon lingst die kleinen
Anzeigenkunden auf die Seite. Mit einer ,Werbefabrik" zieht der Rivale
VZnet Netzwerke nach — allerdings mit selbst auferlegten Beschriinkungen.
b B> Sven Bagemihl hat wohl einen der schwierigs-  chen selbst gestaltbare Textanzeigen mit Bild. Anhand ver-

ten Jobs im deutschen Online-Business - die Monetarisie-  schiedener Filterfunktionen lassen sich die Kampagnen
m;ng-:lar‘ﬂmtﬂatmmrka: Denn Social Networks geltenals  aussteuern. Als Kriterien stehen Geschlecht, Alter, Wohnre-
g \wird der einstige Platzhirsch  gion zur Verfiigung. Interessens-Targeting soll bald hinzu-
MeinVZ und SchillerVZ im-  kommen. Dazu haben laut Bagemihl diber 80 Prozent der
VZ-Nutzer ihr Okay gegeben, Wir beschrinken uns, rund
30 verschiedene Kategorien anzubieten. Bei uns konnen
Werbungtreibende zwar nicht auf Robbie-Williams-Fans
buchen, aber auf Musik und Film", sagt Bagemihl. Dabei
geb&‘asuMUgerum gesetzliche Vorgaben als um das Gefiihl
J|:.J 5. Die Mitglieder seien hier sensibler geworden,
f' n hitte eine grifere Akzeptanz, Bisher haben
on; eine einzige Beschwerde-Mail wegen unserer

der Werbekunds imen auf un- ibrik bekommen.”
sere Pl: ' Targeting-Moglichkeiten sind aber eingeschrankt
hnben hier eine andere Religion als

.. deauRebklainenlokalen Betrie-
sich mit Kleinstzielgruppen zu be-

Performance in den Networks
FACEBOOK UNDVINET WOLLEN AN GOOGLE-BUDGETS.
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i~ Agenturen schalten als Ergnzung =
Die Spezialisten haben Facebook flr leistungsberogene | i
Kampagnen entdeckt. Dort sind die Preise maist niedriger

als auf Google. Die groBen Budgets sind zwar beim i = B
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Suchmaschinen-Gigant, doch die Social Metworks wollen
an diese Tépfe. Die Nutzungssituation in den Social
Networks unterscheidet sich von der Google-Suche: Auf
Social Metworks wollen Nutzer kommunizieren, da darf
Werbung auf keinen Fall storen,

r+ Erfahrungsvorsprung fiir Facebook

Das US-MNetwork hat einen zeitiichen Yorsprung. Die

f meisten Performance-Agenturen haben bereits auf

|' Facebook ﬂﬂﬁchﬂ“et. Es mxistieren zudem KBITID'BETIEH- Teghostaghe Pariner bty tie Ginbis g
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Anzeigen produzieren in der Werbefabrik
BUCHUNGSPLATTFORM ORIENTIERT SICH AN GODOGLE UND FACEBOOK.

Die Anzeigen der Werbefabrik erscheinen nur in den Erwachsenen-Net-
works StudiVZ und MeinVZ. Konftig kinnten ausgesuchte Werbekunden
auch Zugang zu SchilerVs bekommen. Da sich das Metzwerk aber an
Kinder und Jugendliche richtet, nur unter bestimmten Bedingungen.
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Zundchst erstellen Agenturen oder Direktkunden die Anzeige. Dazu m et S RN D TR 1 1
gehbren Titel der Anzeige, ein kurzer Informationstext und eine Ziel-Inter- ; e e e e 1 e
net-Adresse, Das Ad wird vom Kunden selbst mit einem passenden Bild ; e e
varsehen, Danach wird die fielgruppe eingeschrankt: Die Werbefabrik i ﬁﬁz’&

bietet die Filter Geschlecht, Alter und Region an. Hierbei kann bis auf den Il =

Landkreis genau ausgesteuart werden. e e e

Danach legt der Werbungtreibende die Kampagnendetails fest: Buchungs-
dauver, Hihe der Kiick-Gebaote — es wird auf Cost-per-Click-Basis abgerech-

iecrercmg

net - sowie Kampagnen- und Tagesbudget,

Wahrend der Kampagne heift es dann beobachten und optimieren. Es gibt B —— |
sogar Anreize: Gut laufende Kampagnen werden mit Rabatten belohnt.

| Bemsnemiee | Beispieldnzeigen Die kurzen Text-Bild-Anzeigen (links)
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werden pro Klick abgerechnet. Das Systemn haben die
Spezialisten Adition und Letvertise mitentwickelt.

schaftigen”, fragt Bagemihl. Vielleicht dndere sich das in der
Zukunft. dann misste VZnet nachbessern.

Der Verzicht kénnte aber auch einen erheblichen Wett-
bewerbsnachteil bedeuten, .Gerade die interessenbasierte
Aussteuerung der Werbung ist ein entscheidender Aspekt
und macht Facebook als Performance-Kanal umso interes-
santer”, erklirt Ben Mohlenhoff, Social-Media-Specialist bei
der Performance-Agentur eprofessional. _Kommunikation
und Werbung im Internet leben von Tempo und Prazision”,
erganzt Thorsten Meyer, Media Director von Zed Perofor-
mance. Je zielgenaver Werbungtreibende ihre Anzeigen
schalten kinnen, desto hoher ist die Relevanz und die Klick-
Wahrscheinlichkeit. .Das Targeting allein nach soziodemo-
grafischen Kriterien ist kein Fortschritt”, betont Meyer.

Management-Tools, die die Buchung und Verwaltung i
erleichtern. Da auf Facebook viele Firmen eigene Prasenzen
unterhalten, werden diese oft dauerhaft beworben,

= Mehr Miglichkeiten auf StudiVZ und Co.

Auf den Plattformen von VZnet Netzwerke gibt es neben der
Werbefabrik und den Edelprofilen auch die Moglichkeit,
Display-Anzeigen zu schalten. Dabei bietet Sven Bagemihl
auch Bundles mit . individuellen Paketen® fir jeden Kunden.
an. Eine offizielle Preisliste fiir Rabatte gibt es aber nicht.
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| Facebook als auch

e L A StudivVZ buhlen um
Anzeigenkunden auf

| ihren Plattformen —
die Amerikaner sind
schon Enger im Markt.
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Trotz der Kritik, der Anfang ist gemacht: ;Wir gehen jetzt
erst in die aktive Vermarktung und haben schon iiber 2700
aktive Kampagnen im System’, erkliart Bagemihl. Die An-
zahl werde schnell auf 10000 bis 15000 Kampagnen hoch-
schnellen. Neben Direktkunden wie Parship oder McFit
haben Performance-Agenturen wie Pilot, Zed Digital und
Quisma das Selbsteinbuchungs-Tool getestet. .Diese Zu-
sammendarbeit wollen wir gezielt ausbauen und das Tool mit
den Agenturen weiterentwickeln”, so Bagemihl.

VZnet Netzwerke will sich als Werbealternative zu
Facebook und Google positionieren. vor allem bei jungen
Zielgruppen: Besondere Chancen sieht Bagemihlin den Be-
reichen Shopping, Dating, Freizeit, aber auch Finanzen. Wir
haben mit der Werbefabrik das Potenzial, in diesem Jahr bis
zu zehn Prozent der Werbeerlose umzusetzen.” Der Sales-
Manager glaubt sogar, dass der Long-Tail mit der Vielzahl
der kleinen Werbekunden in den nachsten 24 Monaten be-
reits fiir etwa ein Viertel der Umsétze sorgt.

Als weitere Entwicklungsstufen der Werbefabrik nennt
Bagemihl die Einfithrung von neuen Moglichkeiten des Tar-
geting sowie die Mobilisierung der Selbstbedienungsplatt-
form, Dann lassen sich zusétzlich mobile Kampagnen selbst
einbuchen. Auch Apps sind ein Thema: Bagemihl plant, iiber
die Werbefabrik grafische Anzeigen direkt in die Fremdan-
wendungen aufden VZ-Sites zu integrieren. Entwickler und
Betreiber teilen sich die Erlase. .Zudem miissten wir uns
hier nicht nur auf unsere VZ-Netzwerke beschranken, son-
dern konnten mit unserem Buchungssystem auf weitere
Plattformen expandieren”, stellt Bagemihl in Aussicht. Mit
der Vermarktung von fremden Plattformen wiire VZnet wie-
der Vorreiter - und Bagemihl bekommt noch mehr Arbeit.
Kay Stidele t kaystaedele@wuv.de
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