PRESSEINFORMATION

,»Dburch Testen zum Besten* —

QUISMA mit neuer Unit fur Conversion-Optimierung

Munchen, 21. September 2009 — Die Performance-Marketing-Agentur
QUISMA stellt auf der Kélner Online-Marketing-Messe dmexco in Halle
8 am Stand C 077 erstmals ihre neu gegriindete Unit fir Conversion-
Optimierung vor.

Wahrend der Fokus in den bestehenden Leistungsbereichen von
QUISMA auf der Generierung von hochwertigem und relevantem Traffic
liegt, wird der Qualitdtsgedanke in der neuen Unit nun bis zur letzten
Aktion auf den Seiten des Kunden erweitert. Durch die Optimierung der
Conversion gewahrleistet man eine optimale Nutzung des Traffics sowie
die effiziente Auslastung der Budgets. Zudem wird Uber die verbesserte
Usability ein positives Erlebnis beim User erzielt, was langfristig zu einer
Intensivierung der Markenbindung fuhrt. All diese Ziele werden in der
neuen Unit vereint und mit Hilfe von umfangreichen Analysen der Sales-
Prozesse inklusive der Landingpages sowie anschlieRenden A/B- oder

multivariaten Tests umgesetzt.

QUISMA kooperiert bei der Umsetzung mit den kompetentesten Tech-
nologieanbietern und setzt, je nach spezifischer Anforderung, Tools wie
Divolution, Omniture Test&Target oder den Google Website Optimizer
ein, welche in Kombination mit der ausgereiften Tracking- und Analyse-
technologie von QUISMA optimale Resultate liefern. Derzeit lauft aul3er-

dem das Zertifizierungsverfahren fir das Google Conversion Programm.

Im Anschluss an die dmexco wird die neue 8-kdpfige Unit ihre Arbeit
offiziell aufnehmen, um dem Kunden ein komplettes Leistungsspektrum
von der Analyse der Seiten Uber die Kreation neuer Inhalte mit anschlie-
Rendem Testen bis hin zur Présentation der Ergebnisse bieten zu kon-

nen.
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Der Full Service-Dienstleister QUISMA, eine der erfolgreichsten Online-
Marketing-Agenturen in Deutschland, wurde 2001 von den beiden Ge-
schéftsfihrern Ronald Paul und Norman Nétzold gegriindet und im Marz
2007 in die GroupM (Mindshare, Mediacom, Mediaedge, Maxus) eingeg-
liedert.

Das Leistungsspektrum des Unternehmens umfasst Suchmaschinen-
marketing, Suchmaschinenoptimierung, Affiliate-Marketing, performan-
ce-basierte Bannerwerbung und Conversion-Optimierung.

An den Standorten Minchen, Hamburg, Dusseldorf, Frankfurt am Main,
Wien und Zrich arbeiten tber 100 Mitarbeiter fir namhafte nationale
und internationale Kunden wie Expedia, PUMA, OTTO, DELL oder Citi-
bank.
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